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Voz/\yos

sDesde la Comunicacion como un
Derecho Humano

=Desde los derechos de la Ninez y
la Adolescencia como derechos
humanos



=La infancia como construccion social: Renacimiento / Modernidad /
Postmodernidad: fin de la infancia?

=Hasta 1989: Perspectiva de la Situacion Irregular (Leyes 1931 — 1939)
= eyes tutelares
=Nifo objeto de la compasion/ represion

=Eugenésicas: inspiradas en el ‘mejoramiento’ de la
infancia. / Centradas en los ‘hijos de los otros’

=Modelo de familia patriarcal
=Responsabilidad en el ambito privado. / Despolitizacion

»Juez como buen padre de familia



- Convencion sobre los Derechos del Nino (1989
NNUU) / Codigo Nifiez y Adolescencia Uruguay 2004

=Reconoce al nino como sujeto social y de derecho / De objeto de tutela, control y
compasioén a sujeto de proteccion y promocion de derechos

=“Es la revolucion francesa que llega 200 afios mas tarde a nifios y
adolescentes” (E.Garcia Mendez)

"Paradigma de la Proteccion Integral (del binomio COM paSi()nl
represion . proteccion/promocion

=Responsabilidad familia, comunidad, instituciones, Estado



CONVENCION DERECHOS NINOS Y ADOLESCENTES

=4 principios:
La no discriminacion: todos los derechos para todos los nifios
(art.2)

El interés superior del nino: en todas las medidas que les
conciernen primara su bienestar e interés superior (art.3)

El derecho a la vida, la supervivencia y el desarrollo:
los estados garantizaran el pleno desarrollo fisico, mental, emocional,
cultural, econdmico y social (art. 6)

El derecho a la participacion: nifios y nifias tienen derecho a
la libertad de expresion y a expresar su opinion sobre cuestiones que
afecten su vida social, econdmica, religiosa, cultural y politica. Tienen
derecho a emitir sus opiniones y a que Sse les escuche, a recibir
informacion y a la libertad de asociacion. (art. 12)




CONVENCION DERECHOS NINOS Y ADOLESCENTES

« Tratado de Derechos Humanos, mas ratificado en la historia

=Derechos Universales, Inalienables, Interdependientes

EDUCACION, SALUD, PROTECCION, CULTURA,
INFORMACION, PRIVACIDAD, FAMILIA,
PARTICIPACION, EXPRESION, JUSTICIA PENAL
JUVENIL, IDENTIDAD, JUEGO, DESCANSO, LIBRE
PENSAMIENTO, CONCIENCIAY RELIGION,
ASOCIACION, REUNION, DESARROLLO, SEGURIDAD
SOCIAL, ESTATUTO REFUGIADO.



VOZNOS

= Nuevo paradigma. Supone nueva condicion juridica, social e implica
cambios culturales en la relacion intergeneracional.

= De nifo objeto/ nifio sujeto

= Cambian los actores, los roles y los ambitos: sistema de garantias de
derechos/ ambito publico / responsabilidades publicas / respaldo juridico




=Impacta en la relacion de todos los actores institucionales, sociales,
profesionales con los nifos y ninas

»Cambio Cultural

=También en el periodismo y los medios de comunicacion
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=Participacion (CDN, art. 12 -CNA, arts. 8,9)

-Libertad expresion: buscar, difundir y recibir informacion (CDN, art. 13 -
Constitucion, art. 29)

=Vida privada: entrevistas, imagenes, identificacién (CDN, art.16, 40 -CNA, arts.
11, 96, 181, LSCA 31)

-Responsabilidad de los medios: promocion bienestar y proteccién de material
perjudicial (CDN, art.17- CNA, arts. 181, 182, 183, 184, 185)

=Interés superior del nino (CDN, art. 3 -CNA, art. 6)



Unanimidad internacional.
Promocion y proteccion de los

derechos de |los ninos, ninas y
adolescentes en los medios.



Agencia de Comunicacién ‘
por ka néarca 7 la nddestonoa

Pensar la relacion de la infancia y adolescencia con
los medios de comunicacion desde la perspectiva
del

Binomio
Proteccion /
Promocion



Agencia de Comunicacidn
poria wéarca ¢ a mddestonoa
Voz/\os

Los contenidos
audiovisuales

presentan:
eventuales riesgos
potenciales

- benmeficlos



Agencia de Comunicaciin @
por ka wianca 7 a dgestonoa
V OZ ‘JVO S

1

La proteccion de ninos y
jovenes frente a contenidos
potencialmente daninos y
ante el abuso y explotacion
en los medios
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La educacion de ninos, ninas y
adolescentes acerca de como funcionan
los medios, de como construyen
imagenes de la gente y del mundo.
Impulso a su participacion en los medios.



Agencia de Comunicacién ‘
por la idarca 7 a nddesconcia

Los medios socializan

a)los NNA acceden en forma masiva y extendida a los medios de
comunicacion en el interior de su hogar

b)los NNA le dedican partes cada vez mayores de su tiempo a la interaccion
con los medios, fundamentalmente con la televisidn e internet .

c)La socializacion por medio de la imagen es mas atractiva y sencilla que la
socializacion mediante conceptos abstractos
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Los medios socializan

VOZ \VOS

d)Los medios logran estar mas proximos a la realidad
inmediata y a los intereses prioritarios de NNA en
relacidn con otras instituciones de socializacion.

e) La alteracion del perfil laboral de las familias (padres
y madres permanecen fuera de casa buena parte del
tiempo) y de la estructura de éstas disminuye el tiempo
dedicado por los responsables a las tareas de
socializacion.

f) Los crecientes indices de violencia urbana estimulan
que NNA permanezcan mas tiempo en el interior de los
hogares en contacto con los medios, en perjuicio de
otros espacios de socializacion.

[




: C V° NOS
Los medios socializan Z

g) Los mensajes son transmitidos no sélo para NNA, sino también para
otros agentes con funciones de socializacion (padres y otros agentes
educativos).




1- Educacioén para los medios en el sistema educativo formal

2- Estimulo a la produccion de contenidos de calidad
3- Programacion regional y nacional

4- Ninos y ninas participando en la produccion de contenidos

5- Regulacion de la exhibicidn de imagenes e identificacion de niios, ninas y
adolescentes
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6- Evaluacion sistematica de los impactos generados por los
contenidos audiovisuales

/- Establecimiento de franjas horarias y franjas de edades
(Clasificacion Indicativa)

8- Regulacion de la publicidad dirigida a nifios y nifias
9- Trabajo infantil artistico en los medios de comunicacion

10- Nuevas Tecnologias- promocion de la inclusion y
estrategias de proteccion.



»Ecosistema de medios: multiples actores

=Corresponsabilidad en la calidad de la
agenda publica

«Estado, Parlamento, Sociedad organizada,
ciudadanos, Academia, ninos y ninas

=Marcos Regulatorios / Avance en instancias
internacionales (OEA, Mercosur, NNUU)



La regulacion democratica de
los medios de comunicacion:

Una forma de garantizar los
derechos de todas las
personas en los medios de
comunicacion, incluidos
los ninos, ninas y



Reconoce a la Comunicacion como Derecho Humano

Establece responsabilidad del Estado en tanto garante

Identifica 3 sectores: privado, comunitario, publico

Establece un modelo de Corregulacion: Regulacion Estatal y Autorregulacion
Establece una autoridad independiente de regulaciéon

Limita la concentracion

Establece una Defensoria de las Audiencias

Establece un capitulo de Derechos de las personas



Establece el deber de Proteccién (art. 29)

Establece el deber de Promocién (art. 30): incentivar programas de
calidad, fondos para la produccién, participacion infantil,
investigacion, responsabilidad social empresarial

Derecho a la privacidad (art.31) en especial situaciones de vulneracion
de derechos, discusion tutela, guarda, delitos

Horario de proteccion , limitacion de ciertos contenidos, senalizacién (art.
32): violencia, pornografia, truculencia, incitacion consumo drogas
conductas delictivas, sin perjuicio de la informacion

Publicidad: arts. 33 (dirigida a ninos) y 34 (protagonizada por ninos)
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Desafios




1- Construir una Agenda pais en Ninez, Adolescencia y Medios
de Comunicacion

2- Garantizar la participacion de los distintos sectores (Estado,
Gobierno, Organizaciones de la sociedad civil, Sector privado,
trabajadores, sector acadéemico, nifios, ninas y adolescentes)

3- Formacion / Educacion para los Medios / Implicacion del
Sistema Educativo Formal

4- Dotacion de presupuesto

5- Implementacion cabal de la Ley SCA e instalacion de nueva
Institucionalidad.



Agencia de Comunicaciin ‘
poria wiarca ¢ a addestonca

5- Fortalecer la capacidad de agendamiento de los distintos sectores organizados
de la sociedad

6- Mecanismos de accountability, Observatorios

7- Investigacion / Generacidon de conocimiento

8- Avanzar en regulacion y mecanismos de autorregulacion




GRACIAS!

WWW.VOZYVOS.0rg.uy

pbaleato@vozyvos.org.uy


http://www.vozyvos.org.uy/

